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. WPROWADZENIE

Kampania jest kontynuacja zadania realizowanego w okresie grudzien 2011 —
grudzien 2012 r.

- NAZWA ZADANIA:
,,NOWE PRAWO ODPADOWE - NOWY STYL ZYCIA DOLNOSLAZAKOW.
REGIONALNA KAMPANIA INFORMACYJNO-EDUKACYJNA. ETAP II”

- LOGOTYP KAMPANII
~Smiecenie odpada” (szczegéty w zataczniku nr 4 do Regulaminu)

- CZAS TRWANIA:
Do 9 miesiecy; rozpoczecie kampanii w kwietniu 2013 r., zakonczenie w grudniu
2013r.

- ODBIORCY KAMPANII:
- spoteczenstwo Dolnego Slaska

- PLANOWANY BUDZET:
Kwota przeznaczona na realizacje kampanii: do 1. 000. 000 zt (brutto)
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Il. OPIS AKTUALNEJ SYTUACJI ORAZ ZMIAN ZACHODZACYCH
W PRAWIE

Od 1 lipca 2013 roku zaczng obowigzywac nowe zasady odbioru odpadow.
Obowigzek podpisania umowy z firmg wywozowg przejmg gminy.

Gmina wytoni w konkurencyjnym przetargu firmy, ktére bedg odbiera¢ odpady od
wszystkich wiascicieli nieruchomosci. Dzieki temu nie bedzie ,optacac sie”
wyrzucanie odpaddéw do lasu. Za odbior odpadow wszyscy mieszkancy gminy
uiszczac bedg optate opartg na okreslonej przez gmine podstawowej stawce, a
wyjatek stanowi¢ bedg osoby segregujace odpady — ekologiczni ptacg mniej —
obowigzkowo.

Co to oznacza dla statystycznego Kowalskiego?

Koniec z poszukiwaniem najatrakcyjniejszej oferty wywozu odpadow. Mieszkancy
beda wnosili do gminy optaty zgodnie z jedng, wyznaczong w drodze uchwaty
stawka. W zamian za to gmina wybierze (w konkurencyjnym przetargu)
przedsiebiorce badz przedsiebiorcéw, ktory oprozni Smietnik Kowalskiego, a jego
zawartos¢ wywiezie w odpowiednie miejsce. Co wiecej, gmina bedzie rowniez
musiata sprawowac¢ nadzér nad dalszym losem odpadow. Koniec ze zmartwieniami
co zrobi¢ ze starg pralka, rozpadajacq sie szafg, przeterminowanymi lekami albo
zuzytymi bateriami — gmina bedzie organizowac i wskazywac mieszkarnncom punkty
odbioru takich odpadéw.

Jesli Kowalski selekcjonuje odpady, to - z korzyscig dla srodowiska, ale i dla siebie —
za selektywng zbiérke gmina bedzie pobiera¢ nizsze optaty. Zniknie tez powodd, zeby
odpaddéw pozbywac sie przez spalanie w domowych piecach — co, mimo ze jest
niezgodne z prawem, nadal stanowi, niebezpieczny dla zdrowia ludzi, problem w
wielu miejscach kraju.

Przepisy i harmonogram wdrazania

1 stycznia 2012 r. weszta w zycie ustawa z dnia 1 lipca 2011 r. o zmianie ustawy o
utrzymaniu czystosci i porzadku w gminach oraz niektorych innych ustaw (Dz. U. z
2012 r., poz. 391).

Gminy dostaty 18 miesiecy na przygotowanie nowego systemu gospodarki
odpadami. Rok 2012 ma by¢ rokiem przygotowania sie gmin do realizacji nowych
zadan, podjecia stosownych uchwat. Natomiast rok 2013 to rok faktycznego
wdrozenia przepiséw. Od 1 lipca 2013 roku zaczng obowigzywa¢ nowe zasady
odbioru odpaddéw. Obowigzek podpisania umowy z firmg wywozowg przejmie gmina.

Cel zmiany ustawy:

« objecie wszystkich wiascicieli nieruchomosci sprawnym systemem odbioru
odpadow,

o stworzenie lepszych warunkéw do segregacji odpadéw,

« tatwo dostepne punkty zbiorki selektywnej takich odpadow jak zuzyty sprzet
elektryczny i elektroniczny, meble, odpady niebezpieczne,

o informowanie mieszkancow gmin, co gdzie i jak nalezy wyrzucac,

e wyeliminowanie dzikich wysypisk,

« likwidacja zjawiska palenia odpadow w domach.
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Jak beda wyliczane stawki optat?
Do 1 stycznia 2013 r. Rada gminy zadecyduje jak czesto i w jaki sposob bedziemy
ptaci¢ za wywoéz odpaddéw. Gminy:

e uchwalg lokalne regulaminy utrzymania czystosci porzadku na terenie gminy,
e Wwyznaczg stawki opfat oraz zasady ich ponoszenia,
e przeprowadzag kampanie informacyjne dla mieszkancéw.

Wiasciciele nieruchomosci bedg mieli obowigzek uiszczania na rzecz gminy optaty za
odbidr odpaddéw komunalnych. Za pienigdze z optat gmina bedzie optacac
przyjmowanie, wywodz i segregacje odpaddow, punkty zbidrki selektywnej oraz
administracje obstugujacy caty system. Wysokos¢ optaty zostanie ustalona na
podstawie stawki uchwalonej przez rade gminy:

e na mieszkanca albo
e na podstawie iloéci zuzytej wody w danej nieruchomosci albo
e na podstawie powierzchni lokalu mieszkalnego do stawki optaty.

W przypadku nieruchomosci niezamieszkatych (tj. szkoty, sklepy) optata bedzie
zalezec od liczby pojemnikéw z odpadami komunalnymi powstatymi na danej
nieruchomosci oraz stawki optaty za gospodarowanie odpadami komunalnymi.

Nizsze optaty
Na mocy ustawy optata za odpady posegregowane bedzie nizsza, dlatego warto
segregowac odpady.

Umowy na odbieranie odpadéw komunalnych

Od lipca 2013 r. ustuge odbioru od wtascicieli nieruchomosci w zamian za opfate
zapewnia gmina. Wtasciciele nieruchomosci do tego czasu powinni podjg¢ dziatania
celem wypowiedzenia uméw na odbieranie odpadow komunalnych zawartych
indywidualnie.

Do 1 lipca 2013 r. wiasciciel nieruchomosci, ktéory ma zawartg umowe na odbieranie
odpaddéw komunalnych jest zwolniony z uiszczania optaty za gospodarowanie
odpadami komunalnymi na rzecz gminy. Kopie takiej umowy nalezy dotgczy¢ do
pierwszej deklaracji o wysokos$ci optaty za gospodarowanie odpadami komunalnymi,
ktorg przeslemy gminie.

Obowiazki Gminy

Obowigzkiem gminy bedzie redukcja masy odpaddw trafiajgcych na sktadowiska do
poziomu obowigzujacego w krajach unijnych. Zmiany w ustawie pozwolg gminom
przeja¢ catkowicie nadzér nad odpadami i zarzgdzac nimi na swoim terenie.

Firma badz firmy, ktére bedg odbieraty i zagospodarowywaty odpady na terenie
gminy zostang wybrane w drodze przetargu. Wiele domoéw bedzie obstugiwac jedna
firma (sektory ponizej 10 tysiecy mieszkancéw) co bedzie skutkowac¢ oszczednos$cig
drog i srodowiska.
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Od 1 lipca 2013 r. wylonione w przetargu firmy zaczng odbieraé¢ od
mieszkancow odpady kazdej wielkosci i kazdego rodzaju lub zorganizuja wraz
z gming punkty selektywnego zbierania odpadow.

Nowa ustawa stwarza warunki do osiggniecia pozioméw recyklingu gtéwnych
strumieni odpadow, do ktérych jesteSmy zobowigzani. Do 31 grudnia 2020 roku
powinnismy osiggna¢:

e poziom recyklingu i przygotowania do ponownego uzycia papieru, metali,
tworzyw sztucznych i szkta — co najmniej 50%;

e poziom recyklingu, przygotowania do ponownego uzycia i odzysku innymi
metodami odpadéw budowlanych i rozbiérkowych (innych niz
niebezpieczne) — co najmniej 70 %.

(2rédto informacji: Ministerstwo Srodowiska)
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TLO SPOLECZNE — POWODY ORGANIZACJI Il ETAPU KAMPANII

- niedostateczny poziom wiedzy, powierzchownosc¢, deklaratywnosc¢
w odniesieniu do postaw i zachowan proekologicznych spoteczenstwa

- obawy czesci spoteczenstwa przed wnoszeniem zmienionych optat za odbior
odpaddw jako konsekwencji wdrazania nowej ustawy

- potrzeba ,,oswajania nieznanego” - przekazywania merytorycznych informacji
o zmianach powodowanych przez ustawe prostym, zrozumiatym dla
przecietnego obywatela jezyku; wskazywanie korzysci z nowego prawa

GOSPODARKA ODPADAMI: ZACHOWANIA EKOLOGICZNE
| CECHY SWIADOMOSCI EKOLOGICZNEJ SPOYLECZENSTWA
(na podstawie badan zleconych przez Ministerstwo Srodowiska w 2012 r.)

Kwestia smieci przez wielu Polakéw uwazana jest za najwiekszy problem
polskiego srodowiska naturalnego.

1. Wyrzucanie odpadéw

W ciagu roku udziat oséb, ktére deklaruja, ze w ich domach regularnie
segreguje sie odpady, nie zmienit sie¢ — w 2011 roku odsetek ten wynosit

45%, a w 2012 44%. Zmiany wida¢ natomiast w pozostatych kategoriach —

wzrost udziat deklaracji o sporadycznej segregacii (z 17% do 25%) i jednoczesnie
zmalat odsetek tych, ktérzy mowig, ze w ich gospodarstwach wrzuca sie wszystko do
jednego kosza (z 39% do 28%). Wrzucanie odpaddéw do jednego kosza jest czestsze
u 0s6éb z wyksztatceniem podstawowym (39%) oraz mieszkancéw miast od 100 tys.
ludnosci (37%). Rowniez w zabudowie blokowej, wielorodzinnej czesciej nie
segreguje sie odpadéw (34%).

W wiekszym zakresie regularnie segreguja odpady mieszkancy wsi (54%),
osoby mieszkajgce w domach jednorodzinnych (51%), czyli ci, ktérzy indywidualnie
odpowiadajg za wywoz smieci. Czesciej segregujg odpady rowniez ci, ktdrzy
zauwazajq dziatania gminy w zakresie gospodarowania odpadami (60%).

To, ze mieszkancy wsi czesciej segregujg odpady, jest wynikiem potwierdzanym
przez wiele badan, rowniez to ubiegtoroczne. Ciekawa jest rowniez zaleznosc¢
zwigzana z dziataniami gminy. Moze to potwierdzac przypuszczenie, ze do
segregowania odpaddéw zachecajg rozwigzania konstruowane lokalnie.
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2. Przyczyny niesegregowania odpadow

W$8rdd osob, ktdre nie segregujg smieci lub robig to sporadycznie, zdecydowanie
najczesciej pojawiajaca sie odpowiedz o przyczyny takich zachowan to brak
pojemnikéw w okolicy — o takiej przyczynie wspomina niemal 60% oséb. Co
czwarty badany (25%) mowi rowniez o braku miejsca w domu.

Zdaniem Polakéw podstawowa bariera w segregowaniu odpadéw tkwi

w przyczynach zewnetrznych i od nich niezaleznych tj. w braku odpowiedniej
infrastruktury. Infrastruktura ta zmienia sie jednak z roku na rok na lepsze, a wiec
jesli faktycznie to ona powstrzymuje ludzi przed segregowaniem odpadéw, to
nalezatoby sie spodziewaé, ze wtasciwe postepowanie ze Smieciami bedzie coraz
czestsze.

Osoby, ktore segregujg odpady, w wiekszym stopniu niz w roku ubiegtym,
zwracajg uwage na materiaty takie jak baterie, sprzet RTV/AGD, leki i $wietlowki.
Moze to swiadczy¢ o tym, ze wiedza na temat segregacji zwiekszyta sie.

3. Segregacja odpadow

Osoby, ktoére segregujg odpady (sporadycznie lub regularnie) zostaty zapytane o to,
jakie tworzywa, sprzety i produkty oddzielajg od innych. Przede wszystkim
oddzielane sg plastiki i tworzywa sztuczne (81%), w drugiej kolejnosci szkto
(77%), na ktére wskazuje nieco mniejszy odsetek badanych niz w roku
ubiegtym. W dalszej kolejnosci wymienia sie makulature (58%), metal (52%), baterie
(45%), sprzet RTV/AGD (35%), odpady organiczne (28%), leki (28%) i Swietlowki
(26%).

4. Obecny stan gospodarowania odpadami a prognozy na przysziosé¢

W roku 2012 29% badanych dobrze ocenia gospodarke odpadami, 56% zle,

a 15% nie ma na ten temat zdania. Od roku 2011 przede wszystkim wzrést udziat
odpowiedzi ,trudno powiedzie¢” (o 6 punktéw procentowych).

W odniesieniu do prognoz na przysztos¢ potowa ankietowanych (50%) jest
optymistami, a mniej niz 30% pesymistami.

5. Dziatania gmin w zakresie gospodarowania odpadami
Co czwarty badany (24%) twierdzi, ze dziatania gminy zauwazyt, a niemal
70% jest przeciwnego zdania. Pozostate osoby nie sg w tej kwestii pewne

(8%).

(zrédfo informacji: ,Badanie swiadomosci i zachowan ekologicznych mieszkarncow
Polski” Raport TNS Polska dla Ministerstwa Srodowiska; Warszawa 2012)
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ll. CEL GLOWNY/ CELE SZCZEGOLOWE KAMPANII

CEL GLOWNY

wzrost Swiadomosci ekologicznej i wiedzy Dolnoslazakow o recyklingu,
sposobach ograniczania powstawania odpadéw oraz zasadach i korzysciach
wynikajacych z ich segregowania

CELE SZCZEGOLOWE

- wzrost wiedzy i poziomu akceptacji Dolnoslagzakéw dla nowego ,prawa
odpadowego”; przyjmowanie jego zasad jako elementu stylu zycia

- promowanie postaw, zachowan, mody na zachowania proekologiczne, takie jak:
ograniczanie ilosci powstajgcych odpadow (Sswiadoma konsumpcja), prowadzenie ich
selektywnej zbiorki

- wzrost Swiadomosci spotecznej dotyczacej negatywnych konsekwencji tworzenia
dzikich wysypisk $mieci
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IV. PLANOWANE DZIALANIA/ELEMENTY KAMPANII/ TEMATYKA

Kampania informacyjno-edukacyjna

1. Telewizyjne spoty
promocyjne

2. Cykl
fabularyzowanych
programéw
telewizyjnych

1. Telewizyjne spoty promocyjne

Scenariusze, produkcja, postprodukcja do emisji w Internecie
Tre$¢: podstawowa tematyka kampanii — recykling, sposoby
ograniczania ilo$ci powstajgcych odpadow, zasady i korzysci
wynikajgce z ich segregowania; nowe prawo odpadowe.

Udzielnie petnej i niewytgcznej licencji.

Emisja

llos¢ emisji: 500

Pasmo: prime time
Okres emisji: 7 miesiecy
Terminy: IV-VI, IX-XII

Emisja spotow na antenie:

1. TVP Wroctaw

2. TV4 w pasmie programéw lokalnych oraz lokalnych staciji,
ktére tworzg sie¢ TV ODRA.

3. Telewizje emitujace swoje programy w sieciach kablowych

Kazdemu z emitowanych spotow bedzie towarzyszyta zmienna
informacja o terminach emisji danego fabularyzowanego
programu telewizyjnego, adres strony internetowej kampanii
informacja o dofinansowaniu przez WFOSiGW we Wroctawiu.

2. Cykl fabularyzowanych programoéw telewizyjnych
Scenariusz, produkcja, postprodukcja do emisji w Internecie
Tre$¢: podstawowa i uzupetniajgca tematyka kampanii —
recykling, sposoby ograniczania ilosci powstajgcych odpadow,
zasady i korzysci wynikajgce z ich segregowania; nowe prawo
odpadowe; swiadomy konsument; dzikie wysypiska

Udzielnie petnej i niewytgcznej licencji.
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Forma: fabularyzowana, z udziatem aktorow
Pasmo: prime time

Okresy emisji: 7 miesiecy

Terminy: IV-VI, IX-XII

Emisja cyklu programoéw na antenie:

1. TVP Wroctaw

2. TV4 w pasmie programéw lokalnych oraz lokalnych staciji,
ktére tworzg sie¢ TV ODRA.

3. Telewizje emitujgce swoje programy w sieciach kablowych

llo$¢ odcinkéw emitowanych w w/w Telewizjach pkt. 1-3:
llo$¢ odcinkéw premierowych: 14

llo$¢ emisji powtorkowych: 14

Programowi towarzyszy informacja o dofinansowaniu przez
WFOSiIGW we Wroctawiu.

Broszura

Tre$¢: podstawowa tematyka kampanii — recykling, sposoby
ograniczania ilosci powstajgcych odpadow, zasady i korzysci
wynikajgce z ich segregowania.

Forma: praktyczny, obrazowy poradnik, atrakcyjna forma
wizualna

Naktad: zgodny z iloscig gospodarstw domowych na Dolnym
Slasku

Dystrybucja: przekazac¢ do wszystkich gospodarstw domowych
na Dolnym Slasku

Serwis internetowy

Tred¢: strona informacyjna kampanii, zawarto$¢ m.in.:

- Internetowe wersje spotéw kampanii i odcinkdéw programow
telewizyjnych
- Elektroniczna wersja broszury




Wojewddzki Fundusz Ochrony $rodowiska
i Gospodarki Wodnej

ZALOZENIA KAMPANII INFORMACYJNO-EDUKACYJNEJ :' o Vel

Procedura konkursowa: Il etapy, w ktorych zostanie wytoniony realizator kampanii

Zakres dziatan realizatora kampanii, wylonionego w konkursie

- przygotowanie i realizacja kampanii: przedstawienie media planu, budzetu,
scenariuszy, materialtbw do emisji w formie gotowych spotéw i programow
telewizyjnych, opracowanie wydanie i dystrybucja broszury informacyjnej,
opracowanie, opracowanie strony internetowej, wykonanie modyfikacji identyfikaciji
wizualnej itp.

- zapewnienie zaplecza i wykwalifikowanej kadry niezbednej do wtasciwej realizaciji
kampanii
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TEMATYKA, KTORA MA PORUSZAC KAMPANIA:

TEMATYKA PODSTAWOWA:

JAK OGRANICZAC ILOSC POWSTAJACYCH ODPADOW | JAKIE SA ZASADY
i KORZYSCI WYNIKAJACE Z ICH SEGREGOWANIA?

- uswiadomié Dolnoslazakom, ze dzieki segregowaniu odpadéw dbaja o
srodowisko naturalne (przyczyniaja sie do ograniczania: zanieczyszczen
powietrza, ilosci odpadoéw i Sciekdw; oszczedzania energii itp.). Powigzac te
zagadnienia z estetyka i moda, oszczednosciag w zyciu codziennym

- przekaza¢ praktyczne informacje i porady dotyczace segregowania odpadéw
w warunkach domowych

- przekaza¢ praktyczne informacje o przepisach nowej ustawy, dzieki ktérym
osoby segregujace smieci beda ptacié¢ mniej.

- przekaza¢ informacje o segregacji odpadéw prowadzonych przez gminy

- poinformowaé o zasadach zbierania odpadéw do specjalnie oznakowanych
pojemnikow

- poinformowa¢ o zasadach recyklingu

- podkresli¢ waznos¢ i wartosé dziatan polegajacych na zapobieganiu
powstawania odpadow (alternatywne podejscie w stosunku do filozofii ,konca
rury”)

- uSwiadamiagé, ze pojedynczy cztowiek moze mie¢ realny wplyw na
ograniczanie ilosci powstajacych odpadéw

JAK ZWIEKSZYC WIEDZE ,,KOWALSKIEGO” O NOWYM PRAWIE
ODPADOWYM?

- przekaza¢ podstawowe informacje na temat znaczenia nowej ustawy, pokazaé
w obrazowy i przystepny sposoéb jej wptyw na zycie ,,Kowalskiego”

- powigzaé wprowadzanie nhowego prawa ze stylem zycia, wartosciami

Zagadnienia:

- powszechnos¢ obowigzujgcego prawa

- powszechne wnoszenie optat za gospodarowanie odpadami
- nieoptacalnos¢ zbierania odpadow bez selekciji
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- korzystanie z punktow selektywnego zbierania odpadéw komunalnych

- korzystanie z powszechnego systemu odbierania wszystkich rodzajow odpadow
komunalnych

- tworzenie nowych miejsc pracy

- wyzsza jakos¢ zycia (np. poprawa czystosci w gminach, zmniejszenie ilosci dzikich
wysypisk Smieci, ograniczenie spalania odpadow w piecach CO)

- inne konsekwencje

TEMATYKA UZUPEELNIAJACA:

JAK BYC SWIADOMYM KONSUMENTEM?

- przekazac przyktady zachowan $wiadomego konsumenta (np. zakupy z modng
torbg wielokrotnego uzytku)

- edukowaé konsumentow w zakresie znajomos$ci oznaczen zwigzanych
z recyklingiem na opakowaniach

- powigzac te zagadnienia z ochrong srodowiska, estetykg i moda, oszczednoscig
W zyciu codziennym

JAK POWSTRZYMAC DZIKIE WYSYPISKA SMIECI?

- usSwiadomi¢ adresatom kampanii zagrozenia jakie przynosza dzikie wysypiska
Smieci

Zagadnienia:

- ekologia, bezpieczenstwo: np. skazenie ziemi i wod gruntowych przez
niebezpieczne substancje

- zycie w nieestetycznym, zasmieconym krajobrazie

- zagrozenie dla zdrowia: np. zrddto chorobotwdérczych bakterii

- oszczednos$é: na dzikie wysypiska trafiajg odpady, ktdére mogtyby zosta¢ np.
poddane recyklingowi



Wojewddzki Fundusz Ochrony $rodowiska
i Gospodarki Wodnej

ZALOZENIA KAMPANII INFORMACYJNO-EDUKACYJNEJ :' o Vel

V. OPIS | CHARAKTERYSTYKA KAMPANII

Kampania ma informowacé przede wszystkim o:

- recyklingu i sposobach ograniczania ilosci powstajacych odpadéw, zasadach
i korzysciach wynikajacych z ich segregowania

Kampania ma przekazaC w praktyczny, konkretny, zrozumiaty sposob
informacje dotyczace sposobow ograniczania ilosci powstajgcych odpadéw, zasad i
korzysci wynikajgcych z ich segregowania. Utrwala¢ prosrodowiskowe zachowania
jako nawyk i dziatanie przynoszace wymierne korzysci dla portfeli Dolnoslgzakdw,
przyczyniajgce sie do podniesienia estetyki otoczenia. Kampania ma ukazywac takie
dziatania jako przynoszace spoteczny prestiz i uznanie oraz kulturowg mode.

- praktycznych konsekwencjach nowego »prawa odpadowego”
dla codziennego zycia przecietnego ,,Kowalskiego”

Kampania ma budowac skojarzenia pozwalajgce nie traktowaé nowego prawa
jako czego$ narzuconego, represyjnego, ,martwg litere” czy niezrozumiaty
urzedniczy ,betkot”. Nowe prawo ma by¢ komunikowane w odniesieniu do postaw i
zachowan pozwalajgcych uporzadkowaé istniejacy dotychczas nietad, batagan,
odnies¢ sukces, zdoby¢ prestiz i uznanie. Nalezy ,ttumaczy¢” zasady prawa na jezyk
obrazéw, emocji, ale i racjonalnych, praktycznych korzysci. W trakcie kampanii
nalezy wzmacnia¢ wszelkiego rodzaju postawy i zachowania pozytywne, juz obecne
w zyciu spotecznym. Odnosi¢ to co nowe i nieznane do tego co juz skutecznie
funkcjonuje, jest ,oswojone”.

Uzupetniajgca tematyka kampanii dotyczy $swiadomej konsumpcji
oraz kwestii zwigzanych z dzikimi wysypiskami smieci.

Wszelkie informacje w ramach kampanii muszg by¢é przekazywane
przystepnym, zrozumiatym dla laika jezykiem, na przyktadach z potocznego
doswiadczenia. Nalezy pokazywacC wartosciowe wzory zachowan mozliwe do
zastosowania w codziennym zyciu. Podawac¢ konkretne, poradnicze informacje a
takze atrakcyjne propozycje nowego stylu zycia.
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Styl zycia

Przekazy i tre$ci kampanii powinny promowaé¢ nowoczesny styl zycia, rozumiany jako
Sposob bycia - ogdt wartosci, zachowan, postaw i potrzeb.

POTRZEBY E

_

ZACHOWANIA l POSTAWY !
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WARTOSCI

POTRZEBY

Ochrona srodowiska

Potrzeba zycia w bezpiecznym

Oszc.zedno’s'é i estetycznym srodowisku
Bezpieczenstwo
Piekno e Potrzeba oszczedzania
Zdrowie e Potrzeba ochrony zdrowia
Rodzina - wiasnego i 0s6b najblizszych
Sukces e Potrzeba prestizu, uznania, bycia
modnym
o Potrzeba identyfikacji - realizacji
wartosciowych spotecznie wzoréw
zachowania
POSTAWY ZACHOWANIA

Zaangazowany - jestem
zainteresowany nowym prawem, bo
dostrzegam w nim szanse na
wyzszg jakos¢ zycia i poprawe
stanu srodowiska.

Reformator - jestem przekonany,
ze nowe prawo spowoduje
korzystne zmiany; probuje zmieniac
swoje zachowania; buduje nowy
system warto$ci zgodny z moimi
przekonaniami.

Lider - przyjmuje zasady nowego
prawa i zmieniam swoje
zachowania; biore na siebie role
inicjatora zmian w lokalne;j
spotecznosci; zyje zgodne z moim
nowym systemem wartosci.

Swiadomie chronie $srodowisko
i oszczedzam poprzez swoje
codzienne zachowania:

- ograniczam ilos¢ powstajacych
odpadoéw, np. uzywam opakowan
wielokrotnego uzytku. Jestem
swiadomym konsumentem.

- segreguje odpady w domu

Dbam o zdrowie - nie spalam
smieci

Dbam o bezpieczenstwo i estetyke
otoczenia - nie wyrzucam smieci
na dzikich wysypiskach

Korzystam z przystugujacych mi
praw, swiadomie przyjmuje swoje
obowigzki wynikajace z nowego
prawa

Zyje aktywnie, nowoczesnie,
modnie
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CHARAKTERYSTYKA KAMPANII

. Strategicznos¢ — kampania jako dziatanie catoSciowe, jednorodne, realizacja

poszczegolnych dziatan jest zgodna z zatozeniami (cele, tematyka itp.)

. Charakter spoteczny/informacyjno-edukacyjny — oprocz przekazywania

informacji, ma stuzy¢ promowaniu prosrodowiskowych postaw i zachowan
oraz zaniechaniu tych, ktére sg niepozgdane i niewlasciwe.

. Etapowos¢ — swiadome dziatania nastawione na kontynuacje i rozwijanie

watkow podjetych w | etapie.

. Zintegrowanie, catosciowos¢ — na poziomie realizaciji, nie jest to zbior

elementow, ale jedna, spojna catosc z czytelng myslg przewodnig; propozycja
stylu zycia, wartosci.

. Niestandardowos¢ , oryginalnosc¢, innowacyjnos¢ — unikanie stereotypowych

form i tresci przekazu,

. Narracyjnosé — przekazy jako opowiesci, historie; temat dla wyobrazni

odbiorcy.

»TON”, ,KLIMAT” KOMUNIKACJI W TRAKCIE KAMPANII

bh

+”

th

»"-

- przekazy oryginalne, przyciagajace uwage odbiorcéw

- rbwnowaga pomiedzy: pobudzaniem pozytywnych emocji/’dawaniem do
mys$lenia”

- wprowadzanie elementéw odwotujgcych sie do poczucia humoru

- jasny, zrozumiaty, potoczny jezyk i przekaz, fatwy do zapamietania

- sugestywne, zrozumiate obrazy i symbole

WARUNKI | OGRANICZENIA PRZEKAZU

- komunikacja nie moze prowadzi¢ do zaszufladkowania przekazu jako
ograniczonego wytacznie do ekologii; jezyk przekazéw nie moze by¢ rodzajem
~ekologicznej nowomowy”

- kampania nie moze by¢ mentorska, autorytatywna, z goéry, skupiona na
nakazach, zakazach, karach

- przekazy powinny zawiera¢ informacje o0 mozliwosciach podijecia
konkretnych dziatann (niedopuszczalne komunikaty z przestaniem tylko
,wizerunkowym”, ,PR”)

- nalezy unika¢ przekazow, ktére sg ograniczone tylko do negatywnych emociji



Wojewddzki Fundusz Ochrony $rodowiska
i Gospodarki Wodnej

ZALOZENIA KAMPANII INFORMACYJNO-EDUKACYJNEJ :' o Vel

IDENTYFIKACJA WIZUALNA

Wytyczne dotyczgce identyfikacji wizualnej stanowig zatgcznik nr 4
do regulaminu.

VI. ZRODLA/LITERATURA

USTAWY

1.

Ustawa z dnia 13 wrzesnia 1996 r. o utrzymaniu czysto$ci i porzadku w
gminach (Dz. U z 2012 r, poz. 391) - akt w wersiji jednolitej

Ustawa z dnia 1 lipca 2011 r. o zmianie ustawy o utrzymaniu czystosci i
porzadku w gminach oraz niektorych innych ustaw (Dz. U. z 2011 r., Nr 152,
poz. 897)

Ustawa z dnia 27 kwietnia 2001 o odpadach (Dz. U. z 2010 r, Nr. 185, poz.
1243, z pézn. zm.) - akt w wersji obowigzujgcej

ROZPORZADZENIA

1.

Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 14 marca 2012 r. w sprawie
szczegotowego sposobu okreslania wymagan, jakie powinien spetni¢
przedsiebiorca ubiegajacy sie o uzyskanie zezwolenia w zakresie oprozniania
zbiornikdw bezodptywowych i transportu nieczystosci ciektych (Dz. U. z 2012
r., poz. 299) - weszto w zycie 6 kwietnia 2012 r.

. Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 15 maja 2012 r., w sprawie

wzoréw sprawozdan o odebranych odpadach komunalnych, odebranych
nieczystosciach ciektych oraz realizacji zadan z zakresu gospodarowania
odpadami komunalnymi (Dz. U. z 2012 r., poz. 630)

Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 29 maja 2012 r. w sprawie
poziomow recyklingu, przygotowania do ponownego uzycia oraz odzysku
innymi metodami niektorych frakcji odpadéw komunalnych (Dz. U. z 2012 r.,
poz. 645)

. Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 28 maja 2012 r. w sprawie

poziomOw ograniczania masy odpadow komunalnych ulegajgcych
biodegradacji przekazywanych do sktadowania oraz sposobu obliczania
poziomu ograniczenia masy tych odpadéw (Dz. U. z 2012 r., poz. 676)

Rozporzadzenie Ministra Srodowiska z dnia 11 wrze$nia 2012 r. w sprawie
mechaniczno-biologicznego przetwarzania zmieszanych odpadéw
komunalnych (Dz. U. z 2012 r., poz. 1052)
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PLANY

~Wojewodzki Plan Gospodarki Odpadami dla Wojewddztwa Dolnoslgskiego 20127
RAPORTY

,Badanie swiadomosci i zachowan ekologicznych mieszkancow Polski”
Raport TNS Polska dla Ministerstwa Srodowiska; Warszawa 2012

OSOBA DO KONTAKTU:

Robert Borkacki

Gtéwny specijalista ds. informaciji i promociji
WFOSIGW we Wroctawiu

tel. 601 58 13 58

e-mail: rborkacki@fos.wroc.pl




